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Pressemitteilung

TAXi-AD realisiert LOTTO-Kampagne erstmalig mit digitalen Taxi-Werbetragern

Taxiwerbung ist kein Gliicksspiel!

LOTTO Hamburg setzt auf Taxiwerbung
Eurojackpot wird auf dem Taxi mit drei Varianten beworben:
Digitale und analoge Dachwerbung sowie DoorCover-Seitenwerbung

Hamburg im November 2017

Das Hamburger Unternehmen TAXi-AD realisiert eine besondere Werbeaktion fir
den Kunden LOTTO Hamburg. Dabei zeigt TAXi-AD, welche Werbemdoglichkeiten
es im Taxi-Bereich gibt. Aufmerksamkeitsstark sind die neuen digitalen
Dachwerbe-Trager. Taglich werden bis zu 2.000 Einblendungen der LOTTO-
Werbebotschaft zu je 20 Sekunden auf den neuen digitalen Tragern auf die StralSe
gebracht. Der Aktionszeitraum dauert bis Ende dieses Jahres.

Seit dem 20. November fahren zusatzlich 50 Taxen mit der beleuchteten
Dachwerbung fiir LOTTO in Hamburg. Abgerundet wird die dreistufige
Werbeaktion mit 50 Taxen, die jeweils auf den Seiten als Tirwerbung die LOTTO-
Botschaft auch ab 20.11. auf den Hamburger StraBen verbreiten.

Mit dieser auRergewohnlichen Taxi-Aktion hat die LOTTO-Gesellschaft die Chance
auf hohe Aufmerksamkeit. Die neuen digitalen Werbetrager sind sowohl fiir das
Taxigewerbe wie auch die dort werbenden Anbieter sicherlich ein Gewinn.

TAXi-AD ist Marktfiihrer im Bereich Taxi-Werbung. Bei von TAXi-AD organisierten
bundesweiten Image- oder Aktionskampagne kommen bis zu 5.000 Taxen in
Deutschlands Metropolen zum Einsatz und vermitteln den Menschen punktgenau
lhre Werbebotschaft und MarketingmalRinahme. Dabei bietet TAXi-AD das
gesamte Spektrum an Werbemoglichkeiten im Taxi-Bereich an — von der
Seitentlir- und Innenwerbung (iber Special Solutions bis hin zu
aufmerksamkeitsstarker Dachwerbung.
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AuBergewohnliche und erfolgreiche Werbekampagnen waren beispielsweise
Homer Simpson, der als ,Werbe“-Beifahrer Taxi mit seinem (sitzenden) Auftritt
fur groRes Aufsehen und entsprechende PR zur gleichnamigen TV-Serie sorgte.
Hohe Aufmerksam genossen auch Kamele, die auBergewohnlich auf Taxen lagen
und fur Jordanien-Urlaub warben. Weitere Informationen unter www.taxi-ad.de

Uber die TAXi-AD GmbH

TAXi-AD vermarktet Werbeflachen rund ums Taxi mit Zugriff auf Uber 5.000 Fahrzeuge bundesweit.
TAXi-AD ist einziger Anbieter der Werbeform Displays auf Taxidachern in allen grof3en und den meisten
kleineren Stadten bundesweit. Im Jahr 2000 gegriindet, beschéaftigt TAXi-AD in Deutschland tber 20
Mitarbeiter. Internationale Aktivitdten (u.a. in Polen, Bulgarien, Tirkei, Slowenien, Kenia) steuert TAXi-
AD International. Hauptsitz beider Firmen ist Hamburg.

Seit 2009 ist TAXi-AD Mitglied der sellmedia group. Im Verbund mit weiteren Anbietern der ,Out of
Home-Branche® biindelt die Vertriebsallianz sellmedia alle vertrieblichen Aktivitaten von TAXi-AD.

Weiteres druckfahiges Bildmaterial und Infos gerne auf Anfrage bei
kundencenter@sellmedia.de oder 040 / 54 88 76 — 782
Ansprechpartner: Herr Behrous Nabipour.
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