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MOTORRAD GRAND PRIX SACHSENRING
ALS WIRTSCHAFTSFAKTOR DER REGION 

Ergebnisübers icht

November 2017

Prof.  Dr.  Cornel ia Zanger, Dr. Kerst in Klaus, M.Sc. Katja Lohmann

Im Auftrag des Zweckverbandes “Am Sachsenr ing”
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Ergebnisse der Befragung
Herkunft der Besucher

 42,1 Prozent der befragten Besucher kommen aus 
Sachsen.
 21,6 Prozent der befragten Besucher haben 

ihren Wohnsitz in der Veranstaltungsregion 
(Landkreis Zwickau, Stadt Chemnitz).

 29,3 Prozent der Besucher stammen aus einem 
Umkreis von max. 50 km um den 
Veranstaltungsort.

 2,4 Prozent der Besucher kommen aus dem Ausland:

Schweiz, Österreich, Frankreich, Niederlande, 
Tschechische Republik, Großbritannien, 
Schweden, Finnland, Norwegen
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1,3%

0,4%

0,1%

2,3%

2,4%

Ausland*)

n=3547

0,5%

*) Da die Befragung in deutscher Sprache 
erfolgte, war die Teilnahme ausländischer 
Besucher erheblich eingeschränkt.
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Ergebnisse der Befragung
Zufriedenheit

n=3188

sehr unzufrieden

2,31  (n=1426)
1,98

3,30
2,14

1,75
1,62

1,97
1,76
1,79

1,70
1,79

1,38
2,26

2,03
1,60

1,20

Campingplatz
Sauberkeit/Ordnung des…

Preisniveau
Sanitäre Einrichtungen

Erreichbarkeit des Geländes
Sicherheit auf dem Gelände

Parkmöglichkeiten
Organisation

Service
Freundlichkeit des Personals
Gastronomische Versorgung

Rennatmosphäre
Rahmenprogramm

Videowände
Nähe zum Renngeschehen

Spannung der Rennen

1 2 3 4 5
sehr zufrieden

Sauberkeit und Ordnung des Geländes
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Ergebnisse der Befragung 
Ausgaben der Besucher

€102,69 

€75,01 

€79,17 

€53,46 

€53,76 

€2,53 

€25,38 

Übernachtung

Reisekosten

Ausgaben innerhalb des
Geländes

Merchandising

Ausgaben außerhalb des
Geländes

Taxi/öffentlicher
Nahverkehr vor Ort

Ausgaben für Kraftstoffe

 Auswärtige Besucher Deutschland

Gesamtausgaben: 507,78 Euro

€159,82 

€198,12 
€95,89 

€46,85 

€91,86 

€2,80 
€40,18 

 Internationale Besucher

Gesamtausgaben 751,30 Euro



SU Marketing – Beratung, Marktforschung, Wissenstransfer; Leiterin: Prof. Dr. Cornelia Zanger
Professorin für Marketing und Handelsbetriebslehre an der Technischen Universität Chemnitz

5

SU Marketing – Beratung, Marktforschung, Wissenstransfer; Leiterin: Prof. Dr. Cornelia Zanger
Professorin für Marketing und Handelsbetriebslehre an der Technischen Universität Chemnitz

5

Ergebnisse der Befragung
Regionalwirksame Ausgaben

Besucherausgaben
in Mio. Euro

2017

19.003.270,81

8.329.767,90

1.026.951,00

Regionalwirksame 
Ausgaben

9.646.551,91

Zuflüsse

Umverteilung

Abflüsse

Besucherausgaben
in Mio. Euro

 2012 - 2016

23.016.574,22

10.584.936,43

1.291.134,97

Regionalwirksame 
Ausgaben

11.253.389,65

Besucherausgaben

Einnahmen aus-
wärtiger Unter-
nehmen, Reise-/ 
Übernachtungs-
kosten

Ausgaben von Ein-
wohnern und Teilen 
von auswärtigen 
Besuchern

 Durch die Veranstaltung konnten im Jahr 
2017 19 Millionen Euro an reinen 
Besucherausgaben generiert werden.

 Gerechnet auf die durchschnittlichen 
Besucherzahlen der vergangenen 5 Jahre 
könnten sogar 23 Millionen Euro 
Besucherausgaben verzeichnet werden.

 Daraus resultieren regionalwirksame 
Ausgaben in Höhe von 9,6 bzw. sogar 
11,3 Millionen Euro.

 Damit zeigt sich, dass der Motorrad Grand 
Prix für die Veranstaltungsregion wertvolle 
wirtschaftliche Impulse setzen konnte, die 
als „neues Geld“ in die Region fließen.
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Ergebnisse der Befragung
Übereinstimmung der Assoziationen Motorrad Gand Prix und Region

2,42
2,63
2,69
2,62

1,79
1,95
2,03

2,39
1,75

3,19
1,83

2,24
1,71

2,61
2,43

1,37
1,70

2,12
2,61

2,79
2,60

1,72
2,09
2,14
2,05

1,31
3,39

1,30
2,00

1,35
2,69

2,18
1,11

1,49

1 2 3 4 5 6 7 8 95 4 3 2 1 2 3 4                  5        
trifft voll und ganz zutrifft überhaupt nicht zu trifft überhaupt nicht zu

Tradition
Faszination Motorsport

Party/Spaß
Heimat

Besondere Atmosphäre
Stolz

Spannung
Kindheitserlebnisse

Begeisterung
Weltoffenheit

Schöne Landschaft
Osten

Freundlichkeit
Kulturelle Vielfalt

Tolle Freizeitangebote
Modernität

Internationalität

 RegionMotorrad Grand Prix 

n>2944

 Hohe Übereinstimmung der 
Imageprofile der Region und 
des Motorrad Grand Prix

 Verdeutlicht die große 
Verbundenheit der 
Veranstaltungsregion mit dem 
Motorrad Grand Prix
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Ergebnisse der Befragung
Wiederbesuchs- und Weiterempfehlungsabsicht

 Motorrad Grand Prix  Region

n=3274

1,4

1,4

Ich werde Freunden und
Bekannten den Motorrad

Grand Prix auf dem Sachsenring
weiterempfehlen.

Ich werde den Motorrad Grand
Prix auf dem Sachsenring

wieder besuchen.

1 2 3 4 5

2,9

2,8

Ich werde Freunden und
Bekannten die Region für einen
Ausflug/Urlaub empfehlen.

Ich werde die Region auch
unabhängig vom  Motorrad
Grand Prix einmal besuchen.

1 2 3 4 5

n=2538

 Besucher beabsichtigen den 
Motorrad Granz Prix auf dem 
Sachsenring wieder zu 
besuchen und 
weiterzuempfehlen.

 Die Absicht die Region auch 
unabhängig vom Motorrad 
Grand Prix zu besuchen und 
weiterzuempfehlen ist deutlich 
geringer ausgeprägt.

1 – stimme voll und ganz zu … 5 – stimme überhaupt nicht zu
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Ergebnisse der Befragung
Bekanntheit der Sehenswürdigkeiten der Region

Welche der folgenden Sehenswürdigkeiten kennen Sie?

n=2511; Mehrfachnennungen möglich

38,7%

41,7%

49,1%

52,9%

53,9%

54,2%

57,7%

Industriemuseum Chemnitz

Textil‐ und Rennsportmuseum

Wasserschloss Klaffenbach

August Horch Museum Zwickau

Mini‐Welt

Stausee Oberwald

Karl‐May‐Haus Hohenstein‐
Ernstthal

10,6%

15,9%

18,4%

23,7%

30,1%

30,1%

31,2%

Kunstsammlungen Zwickau

Kunstsammlungen
Chemnitz/Museum…

Staatliches Museum für
Archäologie Chemnitz (smac)

Schloss Wildenfels

Schloss Wolkenburg

Daetz‐Centrum

Schlösser GlauchauKarl‐May‐Haus 
Hohenstein‐Ernstthal

Staatliches Museum für 
Archäologie Chemnitz (smac)

Kunstsammlungen 
Chemnitz/Museum Gunzenhauser

 Das Karl-May-Haus 
Hohenstein-Ernstthal, der 
Stausee Oberwald sowie die 
Mini-Welt sind die drei 
bekanntesten 
Sehenswürdigkeiten der 
Region.

 Am wenigsten bekannt waren 
den Befragten die 
Kunstsammlungen Zwickau 
und Chemnitz sowie das 
Staatliche Museum für 
Archäologie.


