NEUE VIELFALT, GLEICHER VOLLER GESCHMACK -
ABER WENIGER ZUCKER

HARIBO PRASENTIERT DREI ZUCKERREDUZIERTE NEUPRODUKTE

Bonn, 18. Dezember 2017. HARIBO bringt noch mehr Abwechslung ins SOBwarenregal
und Uberrascht alle Naschfans mit drei aufregenden, neuen Produkten: HARIBO
Fruitilicious, HARIBO Sea Friends und HARIBO Fruity Penguins. Freche Frichte und
niedliche Meeresbewohner in vielen leckeren Geschmacksrichtungen garantieren den
vollen HARIBO-Geschmack und noch mehr Freude beim Naschen — und das bei 30
Prozent weniger Zucker.

Mit seinen neuen Produkten setzt HARIBO ein echtes Zeichen im deutschen Fruchtgummi-
Sektor: die Bonner prdsentieren drei zuckerreduzierte Neuprodukte. Diese punkten durch 30
Prozent weniger Zucker als herkdmmliches Fruchtgummi. ,Gleichzeitig jedoch
kénnen sich unsere Fans auch bei diesen zuckerreduzierten Produkien auf den gleichen
vollen Geschmack verlassen, den sie kennen und lieben”, erldutert Hanna Sturm, Leiterin
Innovationen bei HARIBO. ,Mit diesen drei Produkten erweitern wir unser Produkisortiment
um eine Alternative fur Menschen, die besonderen Wert auf eine ausgewogene Erndhrung
legen.”

Freche Frichtchen und genussvolle Meereswelten
HARIBO Fruitilicious kommen in Form von lustigen bunten Frichten daher und Uberzeugen in

den leckeren Geschmacksrichtungen Erdbeere, Ananas, Apfel, Zitrone, Orange und
Himbeere.



Zu den zuckerreduzierten Neuprodukten gehdren auBBerdem die farbenfrohen HARIBO Sea
Friends: SuBe Seesterne, Delfine und Co. machen Lust auf maritime Nascherlebnisse. Die
HARIBO Sea Friends schmecken nach Himbeere, Tropical, Erdbeere, Blaubeere, Orange und
Apfel. Einige Produktsticke sind mit einer Schaumzuckerschicht verfeinert.

Auch der dritte im Bunde, die HARIBO Fruity Penguins, garantiert den vollen HARIBO-
NaschspaBB bei 30 Prozent weniger Zucker. Die niedlichen Fruchtgummi-Pinguine
schmecken in den Geschmacksrichtungen Tropical, Wassermelone, Orange, Brombeere und
Apfel. Sie bestehen aus einer Fruchtgummi- und einer Schaumzuckerschicht.

Echter Naschspal3 garantiert

Egal ob abends auf dem Sofa mit der Familie, als kleiner Snack fur zwischendurch oder bei
der ndchsten Familienfeier — die neuen zuckerreduzierten Produkte von HARIBO sind ideal
fOr Jung und Alt. FUr alle Fruchtgummi-Fans, die auf eine ausgewogene Erndhrung achten,
aber trotzdem nicht aufs Naschen verzichten wollen, gehdren sie ab sofort zur bunten Welt
von HARIBO.

HARIBO Fruitilicious, HARIBO Sea Friends und HARIBO Fruity Penguins sind ab Januar im 160-
Gramm-Beutel zum unverbindlich empfohlenen Ladenverkaufspreis von 0,95 Euro im
klassischen Lebensmittelhandel, bei SUBwarenhdndlern sowie im HARIBO Online-Shop unter
www.haribo.shop erhdltlich.
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HARIBO ist ein Familienunternehmen, das heute in der dritten Generation gefUhrt wird. Der Grinder Hans Riegel lieB die Firma HARIBO GmbH & Co.
KG am 13. Dezember 1920 ins Bonner Handelsregister eintragen. HARIBO steht als Akronym fur HAns Rlegel BOnn. Das vom Grinder Hans Riegel
kreierte Produkt ,Tanzbdr” ist heute die Kultfigur von HARIBO und als Goldbdr weltberGhmt! Heute ist HARIBO Weltmarkifuhrer im Fruchtgummi- und
Lakritz-Segment. Alleine 100 Millionen GOLDBAREN werden tdglich weltweit produziert. Die kontinuierliche Markenfiihrung unter héchster Qualitéts-
kontrolle sowie das Vertrauen der Verbraucher machen einen groBen Teil der Erfolgsgeschichte an 16 Produktionsstandorten in zehn Ldndern aus.
Weltweit sind nun fast 7.000 Mitarbeiter beschdftigt. Weitere Informationen gibt es unter www.haribo.com.
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