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regioBanner auf meinestadt.de: Schal-
ten Sie grafische Bannerwerbung ganz 
regional und ohne Streuverluste

„All business is local“ - Auf dieser Tatsache basiert 
der Erfolg der lokal fokussierten Werbemöglich-
keiten auf meinestadt.de.
Denn: 80 Prozent des täglichen Lebens spielen 
sich in einem Umkreis von 20 Kilometern um den 
Wohnort ab. Hier setzt meinestadt.de an und bie-
tet für genau diese Bedürfnisse die optimale Wer-
beumgebung.
Schalten Sie Ihre Online-Werbung auf den Web-
seiten von meinestadt.de. Mit Ihrer individuellen 
Werbebotschaft, für Ihre Produkte, Ihre Dienstleis-
tung oder Sonderaktion. Erreichen Sie neue Kun-
den dort, wo gezielt nach regionalen Informationen 
gesucht wird.
meinestadt.de gehört seit vielen Jahren zu den 
meistbesuchten deutschen Internetangebo-
ten. Mit 284,7 Mio. Seitenaufrufen im Monat ist  
meinestadt.de führend auf dem Gebiet der lokalen 
Suche.*

*Quelle: IVW 01.10

Stadt-Startseite

Immobilien-Startseite
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Das Portal für alle Städte  
Deutschlands

meinestadt.de ist das größte Städteportal für 

lokale Informationen. Es bietet eine einheitliche 

Werbeplattform sowohl für deutschlandweite als 

auch für regionale Online-Kampagnen. Themen-

channels mit Inhalten für Beruf und Ausbildung, 

Familien und Singles, Sport und Freizeit sowie zur 

Orientierung im Internet ergänzen das Angebot.

Ausbildung
Kein allgemeiner Schulabschluss

Haupt- bzw. Volksschulabschluss

Weiterführende Schule

Abitur, Fachabitur

Fach- bzw. Hochschulabschluss

Berufliche Situation
Schüler, Studenten, Azubis

Berufstätig

Rentner, Pensionär

Nicht berufstätig

Alter der Nutzer
14 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und älter

Quelle: AGOF internet facts 2009-III; Zeitraum für Medien: Durchschnittlicher Monat; Vorfilter: Onliner-WNK

User von meinestadt.de Soziodemographische Daten (Prozentwert für Gesamtdeutschland in Klammern) 

Geschlecht
weiblich

männlich

Haushaltsnettoeinkommen

 Bis unter 1.000 EUR

 1.000 - unter 2.000 EUR

 2.000 - unter 3.000 EUR

 3.000 EUR und mehr

16 % (15%)

31 % (29%)

25 % (26%)

28 % (31%)

3 %   (4%)

29 % (27%)

40 % (39%)

12 % (12%)

16 % (17%)

12 % (16%)

70 % (66%)

9 % (10%)

9 %   (8%)

7 % (11%)

20 % (19%)

21 % (19%)

25 % (23%)

26 % (27%)

53 % (46%)

47 % (54%)
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IVW-Messung Januar 2010

Page Impressions

Quelle: IVW-Online 

284,7 Mio.meinestadt.de

Visits

17,7 Mio.meinestadt.de

Kategorie: Verzeichnisse IVW-Messung Januar 2010

Kategorie: E-Commerce IVW-Messung Januar 2010

meinestadt.de

T-Online

Das Telefonbuch

Das Örtliche

yahoo

GelbeSeiten

AOL

 telegate MEDIA / klicktel / 11880

Stadtbranchenbuch

T-Online

mobile.de

Quoka.de

meinestadt.de

guenstiger.de

billiger.de

yahoo

 Page Impressions  Visits

 Page Impressions  Visits

10,2 Mio.

56,0 Mio.

17,9 Mio.

16,5 Mio.

21,6 Mio.

8,4 Mio.

12,7 Mio.

8,1 Mio.

4,3 Mio.

101,7 Mio.

63,8 Mio.

10,0 Mio.

7,6 Mio.

7,1 Mio.

6,5 Mio.

3,4 Mio.

143,8 Mio.

134,3 Mio.

90,1 Mio.

72,5 Mio.

69,7 Mio.

49,2 Mio.

34,9 Mio.

33,2 Mio.

6,7 Mio.

2.319,1 Mio.

1.914,6 Mio.

96,1 Mio.

76,7 Mio.

53,8 Mio.

24,5 Mio.

4,6 Mio.

von insgesamt 960 gemeldeten Online-Angeboten, Quelle: IVW-Online 
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Top 25 der AGOF internet facts 2009-III
 Unique User  Reichweite

17,11 Mio. 

13,9 Mio.  

10,33 Mio. 

8,67 Mio. 

8,58 Mio. 

6,85 Mio. 

6,75 Mio. 

6,52 Mio. 

6,49 Mio. 

6,29 Mio. 

5,8 Mio. 

5,75 Mio. 

5,7 Mio. 

5,65 Mio. 

5,36 Mio. 

5,3 Mio.

5,25 Mio. 

5,22 Mio. 

5,19 Mio. 

5,06 Mio. 

5,01 Mio. 
4,96 Mio. 

4,86 Mio. 

4,74 Mio. 

4,55 Mio. 

39,3 % 

32,0 % 

23,7 % 

19,9 % 

19,7 %

15,7 % 

15,5 % 

15,0 % 

14,9 % 

14,5 %

13,3 % 

13,2 % 

13,1 % 

13,0 % 

12,3 % 

12,2 %

12,1 % 

12,0 % 

11,9 % 

11,6 % 

11,5 % 
11,4 % 

11,2 % 

10,9 % 

10,5 % 

01. T-Online

02. WEB.DE

03. Yahoo!

04. GMX

05. MSN.de

06. CHIP Online

07. wer-kennt-wen.de

08. Windows Live

09. RTL.de

10. Bild.de

11. MyVideo

12. gutefrage.net

13. StayFriends

14. SPIEGEL ONLINE

15. wetter.com

16. ProSieben.de

17. studiVZ

18. Ciao.de

19. N24.de

20. meinVZ

21. meinestadt.de
22. DasTelefonbuch.de

23. MySpace.de

24. schülerVZ

25. AOL

Quelle: AGOF internet facts 2009-III; Zeitraum für Medien: Durchschnittlicher Monat; Vorfilter: Onliner-WNK
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Grafische Werbeformen auf meinestadt.de (Standardwerbeformen)

Skyscraper

Medium Rectangle

Super Banner
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Super Banner, Medium Rectangle und Skyscraper

Super Banner, Medium Rectangle und Skyscraper

Grafische Werbeformen auf meinestadt.de (Standardwerbeformen)
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Was ist Geotargeting?

Die besondere Struktur von meinestadt.de ermög-
licht Werbepartnern ein präzises Geotargeting für 
jede der 112 kreisfreien Städte und 301 Land-
kreise in Deutschland. Jede dieser regionalen 
Kampagnen lässt sich mit den verschiedenen 
Channels und Themenseiten (Stadt, Adressen, 
Stellen, Automarkt, Wohnen, Partnersuche, Klein-
anzeigen, Einkaufen, Freizeit und Tourismus)  
kombinieren. Werbetreibende können aus 10 
Channels das passende Werbeumfeld auswählen 
und mit dem Geotargeting kombinieren.

Spezifikationen und Preise (TKP in EUR zzgl. MwSt.)

Werbemittel Größe Format Preis

Standardwerbeformate

Super Banner 728 x 90 px gif/jpg/flash: 40k  35,- Euro

Standard Skyscraper 120 x 600 px gif/jpg/flash: 40k 35,- Euro

Wide Skyscraper 160 x 600 px gif/jpg/flash: 40k  35,- Euro

Medium Rectangle 300 x 250 px gif/jpg/flash: 40k 70,- Euro

Mindestbuchungsvolumen   1.000 Euro

TKP = Tausender-Kontakt-Preis, d.h. der Preis für 1.000 Sichtkontakte mit dem Werbemittel auf den Webseiten. Z.B. 50.000 Sichtkontakte mit einem Super 
Banner = 50.000 * 35 Euro / 1.000 = 1.750 Euro Buchungsvolumen

Werbemittel
Liefern Sie uns Ihr eigenes Werbemittel per E-Mail wie oben spezifiziert. Optional erstellen wir auch nach 
Ihren Vorgaben ein passendes Werbemittel, das Sie auch auf anderen Websites beliebig weiter verwenden 
können. Einfach dazubuchen für nur 175,- Euro (zzgl. MwSt.).

Anlieferung der Werbemittel
banner@allesklar.com (Anlieferung der Standardwerbemittel, wie oben spezifiziert, drei Arbeitstage vor 
Kampagnenstart.)

Anschrift
tel.: 02241 | 92 53 – 50
fax: 02241 | 92 53 – 700

turmcenter | am turm 40 | d-53721 siegburg
www.allesklar.com

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der allesklar.com AG akc-rb.03.10.I

Werbeumfelder
01. Stadt
02. Adressen
03. Stellen
04. Automarkt
05. Wohnen
06. Partnersuche
07. Kleinanzeigen
08. Einkaufen
09. Freizeit
10. Tourismus 


