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BBDO Stuttgart überzeugt  
„Mr. Good Life“ 
 
Agentur positioniert den Sänger und Entertainer Tom Gaebel als Botschaf-
ter des guten Lebens 
 
Stuttgart, den 10. Juli 2007 – „Warum Mr. Perfect suchen, wenn es „Mr. 
Good Life“ gibt?“ Diese Frage werden sich Tom-Gaebel-Fans in Zukunft wohl 
öfter stellen. Denn der sympathische Sänger und Entertainer geht ab Juli als 
„Mr. Good Life“ mit seiner Big Band auf Deutschland-Tournee und präsentiert 
dabei seine aktuelle CD. Für die kommunikative Begleitmusik sorgt BBDO 
Stuttgart: Die Schwaben haben ein Kampagnen-Orchester auf die Beine ge-
stellt, das die unterschiedlichen Kanäle bespielt und Tom Gaebel als Marke 
„Mr. Good Life“ positioniert. 
 
Über Anzeigen, Plakate, Flyer und weitere Werbemittel führt BBDO Stuttgart 
Tom Gaebel als „Mr. Good Life“ ein, den Mann, der ein neues Lebensgefühl 
vorlebt und den Soundtrack für eine ganze Generation schreibt. Talentiert, 
humorvoll, authentisch – alles Attribute, die Tom Gaebel zum idealen Bot-
schafter des guten Lebens machen. Der Titel-Song zur aktuellen CD – „It´s a 
good life“ – ist somit nicht nur als Lied, sondern als Statement zu verstehen, 
die besten Seiten des Lebens zu entdecken. Die zentrale Kampagnenfigur 
„Mr. Good Life“ ist auf allen Anzeigen als Hauptmotiv zu sehen, mit Head-
lines wie „Warum Mr. Perfect suchen, wenn es Mr. Good Life gibt?“ Auch im 
Radio ist das neue Lebensgefühl hörbar: Toms Anrufbeantworter quillt bei-
nahe über vor Nachrichten von Frauen, die sich vor Sehnsucht nach „Mr. 
Good Life“ verzehren.  
 
Alle Werbemittel verweisen auf die Website www.mr-goodlife.de, auf der sich 
der User mit dem Thema „Good Life“ intensiv vertraut machen kann. Der 
Fan hat dort z.B. die Möglichkeit, seine eigenen Vorstellungen vom perfek-
ten Leben mit „Good Life Postings“ online zu stellen. Neben Infos zu Tom 
Gaebel und Band erweitern verschiedene Downloads das interaktive Ange-
bot. So kann sich der User von „Mr. Good Life“ gesprochene Komplimente 
wie „Weitersagen: Hey, du siehst echt toll aus heute!“ herunterladen. 
 
Die Anzeigen sind in Zeitschriften wie FürSie, Petra, Vital und Prinz zu sehen, 
Radiospot und Plakate werden lokal an den jeweiligen Veranstaltungsorten 
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geschaltet. Zusätzlich sind Internet-Banner geplant, die die Online-Präsenz 
auf zielgruppenrelevanten Websites bewerben.  
 
Am 1. Juli starteten Tom Gaebel & His Big Band ihre große „Good Life Tour“ 
in Braunschweig. Von da an geht es über 26 Stationen quer durch Deutsch-
land mit Hits wie „Never Ever“, „Let the good times roll“ und dem Titel-Song 
zur aktuellen CD „It´s a good life“.   
 
 
Hinweis: Pressebilder zum Download unter www.bbdo.de (Pres-
se/Pressebilder) 
 
 
 
BBDO Germany 
 
BBDO Germany ist Deutschlands führende Unternehmensgruppe für markt-
orientierte Kommunikationslösungen. Die Agentur wurde 1956 in Düssel-
dorf gegründet und wird von Klaus-Peter Schulz, CEO, geführt. Das Leis-
tungsportfolio basiert dabei auf drei Säulen: innovativ, integrativ und inter-
national. BBDO Germany vernetzt das gesamte Kommunikations-Know-how: 
Consul-ting, Content und Creation, Branded Entertainment, Multichannel 
und New Media, Public Relations, Absatzförderung und Channel-Marketing, 
Media, Power-Sales, Sponsoring, Events und Corporate Identity. BBDO Ger-
many betreut seit vielen Jahren renommierte Kunden wie Allianz, Deutsche 
Post, Dr. Oetker, Henkel, LBS, Masterfoods, Mercedes-Benz und Wrigley 
national und international. Für weit mehr als die Hälfte der Kunden realisiert 
die Kommunikationsgruppe integrierte Marketing- und Werbekonzepte. 
Durch zahlreiche Kooperationen mit Universitäten liefert BBDO Germany 
kontinuierlich innovative Impulse für Themen wie Strategische Markenfüh-
rung, Markensteuerungsprozesse, integrierte Kommunikation und Konsu-
mentenwissen. Das Unternehmen gehört mit zahlreichen nationalen und 
internationalen Auszeichnungen zu den am häufigsten ausgezeichneten 
Agenturgruppen. 
 
 
Verantwortlich bei BBDO Stuttgart 
Beratung: Katrin Jöst, Sabrina Ott 
Kreation: Friedrich Tromm, Steffen Stäuber, Stefan Nagel, Mesut Geyik, 
Christian Stamp, Melanie Sonnenschein, Sven Kaifel, Helen Pasadu, Anabel 
Kunitzky 
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Ansprechpartner bei BBDO Stuttgart 
Armin Jochum 
T  +49.711.210 99-130 
F  +49.711.210 99-219 
Armin.Jochum@bbdo.de  
 
Ansprechpartner BBDO Germany 
BBDO Germany GmbH 
Ingeborg Trampe 
Director Marketing & Communications 
T  +49.211.1379-81 03 
F  +49.211.1379-91 81 03 
M +49.173.311 36 75 
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